
　アサヒペンが新CMを公開した。「子どもの頃から気

がつけばずっと隣にいてくれた」という語りに始まり、ひと

りの女性が商品とともに育った過程を表現。女性が幼

少期に同社のペンキを使って箱に色を塗るシーンに続

いて、ひとり暮らしを始めて部屋の壁紙を貼り替えたり、

パートナーと楽しげにキッチンの壁をDIYする様子を映

し、息子と手を重ねて壁にペンキを塗る女性に「今まで

も これからも」というコピーがかかる内容だ。

NEW CMNEW CM

アサヒペンとともに歩む人生
子どもから大人までのDIYを描く

アサヒペン／イメージアップ

　商業施設や文化施設、イベントなどの空間づくりを行

う丹青社が新CMを放送した。同社の社員たちが空間

の企画やデザイン、素材を選ぶなど熱心に仕事をする

シーンに始まる。続けて社員が描いた構想図と同じ画

角で、品川区立環境学習交流施設エコルとごしで楽し

む子どもたちを映し、ラストは角川武蔵野ミュージアムで

壁一面の本棚を眺めてほほ笑む女性に「目の前で心が

動いた。」のコピーとナレーションを重ねた。

NEW CMNEW CM

「目の前で心が動いた。」
空間づくりの丹青社が新CMを放送

丹青社／イメージアップ
「私のそばにはいつもアサヒペン その1」篇
2025年4月1日オンエア開始

「目の前でこころが動いた」篇
2025年4月2日オンエア開始

　化学品などの危険物輸送を支える専門性の高い総

合物流サービスを展開する東ソー物流がリクルーティン

グを目的とした新CMを放送した。父親と歩く娘の回想

シーンに「私のことは何でも知っている父。でも私は、父

のことはあまり知らない。一体どんな仕事をしているんだ

ろう」という語りがかかる。続いて物流センターで仕事を

する父の姿が映され、最後は父娘がテーブルで会話す

るシーンに「もっと話ソー。」というコピーを重ねた。

NEW CMNEW CM

仕事のことも“もっと話ソー。”
東ソー物流がCMで親子の絆を描く

「父娘の絆」篇
2025年4月3日山口県でオンエア開始

東ソー物流

　大東電機工業はヘルスケアブランド『THRIVE』の新

CMに仲村トオルを起用した。仲村がヘルスケア革命

軍のリーダーとして、“お疲れ魔王”コリキングが待ち構え

る城へ攻め込むストーリー。「THRIVEのマッサージチェ

アを返してもらおう」と叫び、「I LOVE THRIVE」の掛

け声とともに仲間とビームを発射し敵を倒す。場面が変

わって仲村たちが商品でくつろぐ様子と「機能充実コン

パクト」のコピーを重ねて商品をアピールした。

NEW CMNEW CM

「I LOVE THRIVE」
ヘルスケア革命軍に仲村トオルが登場

「ヘルスケア革命」篇
2025年4月16日オンエア開始

大東電機工業/THRIVE
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